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1. Socialie mediji
Kas ir socialie medijiz =~~~

Socialie mediji ir veids, ka cilvéki var sazinaties un mijiedarboties tiessaiste.
Lai gan tie ir pastavéjusi jau kops globala timekla izveidoSanas briza, tikai
apméram desmit pédéjo gadu laikda més esam piedzivojusi socialo mediju
popularitates un timekla vietnu skaita pieaugumu. Tos dévé par socialajiem
medijiem tadé|, ka lietotaji darbojas ar tiem (un ap tiem) sociala konteksta,
kas ietver sarunas, komentarus un citas lietotaju generétas piezimes un
savstarpéjas mijiedarbibas veidus.

Kadel tie ir vajadzigi?

Dazu pédéjo gadu laika ir strauji augusi tadu socialo mediju platformu
popularitate ka, pieméram, Facebook, Twitter, Google+, LinkedIn, YouTube,
Pinterest utt. Internets un socialie mediji sniedz Tev virkni priekSrocibu un
iespéju palielinat savu iekSéjo potencialu dazados veidos. Tu vari uzturét
sakarus un atbalsta tiklus, kas citadi nebltu iesp&jams, un vari piek]|ut
plasakai informacijai neka jebkad agrak. TieSsaisté veidotas kopienas un
sociala mijiedarbiba var izradities nenovértéjama jaunieSu pasapzinas un
socialo prasmju stiprinasana un attistiba.



Pirmie soli socialo mediju strategijas veidosana

1.

What is your target audience?

Kas ir Tava mérkauditorija?

2.

About what they are interested?
-> What are they interested
in?

Par ko vini intereséjas?

. Where is your audience hiding

out in social media?

Kura vieta socialajos medijos Tava
mérkauditorija atrodama?

. Where you fit? > Where do you

fitin?

Kur Tu pats iederies?

. How to create a social media

content?

Ka veidot socialo mediju saturu?




First steps to make
social media strategy

What is your target
audience?

13

=2

About what they
are interested?

Where is your
audience hiding out
on social media?

¥

Where you fit?

How to create a social
media content?

3

Kas ir Tava merkauditorija?

Zinat savu mérkauditoriju ir pats svarigakais! Iesp€jams, ka Tu strada loti
uzcitigi, tacu galarezultats vienalga var izradities neveiksmigs, ja témési

tumsa.

About youth audience

Jauniesu auditorija

Youth do use social media platforms,
but mostly for reading news and
getting updates

JauniesSi izmanto socidlo mediju
platformas, bet dara to galvenokart
tadel, lai lasitu jaunumus un iegutu
atjauninajumus




They publish posts less frequently
than adults

Vini publicé ierakstus retak neka

pieaugusie

They want to know what’s going on,
but they don’t feel a need to say
what’s going on with them. Because
they choose to be more private on
social media tools

Vini vélas zinat, kas notiek, bet vini
nejut vajadzibu stastit, kas notiek ar
viniem pasSiem, ta ka izvélas bdt
privataki socialo mediju rikos

They mostly use groups on the
platform to catch up with friends,
share photos and news

Platformas grupas vini lielakoties
izmanto, lai paplapatu ar draugiem,
ka ari dalitos ar fotoattéliem un
jaunumiem

About youth

audience

Par ko vini interesejas?

Kvalitate vienmeér ir paraka par kvantitati. Publicé vértigus ierakstus un jautru
informaciju forsa veida. Esi vinu draugs, nevis surogatpasta izplatitajs. Paradi,
ka Tev rup vinu klatbutne Facebook un ka Tu cieni veidu, ka vini izmanto
platformu. Nemé&gini mainit vinu izturéSanos, bet mégini vinus iedvesmot
izdarit Facebook ko tadu, ko vini parasti nedara.




Types of content to share on
social media

Satura veidi, ar kuriem dalities
socialajos medijos

Use eye-catching images and include
a call to action

Izmanto pievilcigus attélus un ieklauj
aicinajumu uz darbibu

Create quotes and memes for

engagement

IesaistiSanai veido citatus un mémes

Link to blogs you enjoy and create
conversations

Ievieto saites uz Taviem
iecienttajiem emuariem, lai rosinatu
sarunas

Brainstorming and

infographics

creating

Pratavétra un infografiku veidoSana

Create How to do videos, share

vebinars and tips

Veido How to videopamacibas, dalies
ar vebinariem un ieteikumiem

Types of content to
share on social media

Use eye-catching

images and
include a call to
action

Link to blogs you
enjoy and create
conversations

Create How to
do videos, share
webinars and

tips

£

Create quotes

and memes for
engagement

Brainstorming

and creating
infographics

You




Varbut Tu zini 3 vai pat 5 popularakas socialo tiklu vietnes, bet vai Tu zini, kas
notiek aiz tam?

Vienkarss veids, ka noskaidrot, kuros socialajos tiklos Tev jabit, ir pajautajot,
kuriem no tiem ir pievérsta Tavas mérkauditorijas uzmaniba. Ja vini nepavada
laiku vietné Pinterest, nav jégas iequldit tur daudz laika un energijas.
Iepazisties ar musu socialo mediju marketinga rokasgramatu, kas palidzés Tev
izlemt, kurs tikls ir vislabakais Tavam zimolam!

VEl viens labs lakmusa tests, lai saprastu, kurus tiklus izvéléties, ir pajautat
sev, kadu labumu Tu vari dot tiklam. Ja nespé€j izveidot saturu, ko konkrétaja
tikla vélas redzét citi cilveki, isteno savus centienus citur.

Ja Tev ir laiks un resursi izcilu videoklipu veidosanai, Tev noteikti jabut
YouTube lietotajam, lai Tu varétu kopigot Sos videoklipus savas auditorijas
iecienitakajos tiklos. Ja video veidoSana tomér nav Tava stipra puse, pamet
YouTube un nejuties vainigs par to, ka tur neesi.

Atceries, ka Tev nav jauznemas viss vienlaikus! Sac ar vienu vai diviem
profiliem. Ja redzi panakumus un Tev ir laiks izvérsties, |énam pievienojies
citiem tikliem.

Kura vieta socialajos medijos Tava merkauditorija atrodama?

Vislielakais socialo mediju lietotaju skaits ir vecuma grupa no 15 lidz 24
gadiem.

Instagram Sobrid ir popularaka fotoattélu koplietoSanas vietne starp
apmekléja miljons no viniem.

Pieskaiti viniem tos 93% pusaudzu, kuri izmanto socialos medijus un kuriem
ir savs Facebook konts (saskana ar Pew Research Centre veikto interneta
pétijumu), un 16%, kuri lieto Twitter (pédéjos gados Sis raditajs ir
dubultojies).

Bet, lai pievienotos jaunieSu mérka tirgum, Tev jadara kas vairak par
vienkarsu klatbdtni vinu izmantotajas vietnés. Tev japievérs uzmaniba ari
tam, kas vipnus motivé un iedvesmo (S1 satura piemérus atradisi ndkamaja
nodala).




Facebook ir populdara bezmaksas sociala tikla vietne, kas redistrétiem
lietotajiem lauj izveidot profilus, augSupieladét fotoattélus un video, nositit
zinojumus un uzturét kontaktus ar draugiem, gimeni un kolégiem. Saskana ar
Nielsen grupas statistiku, interneta lietotaji Amerikas Savienotajas Valstis un
Eiropa Facebook pavada vairak laika neka jebkura cita vietne.

Sakt darbu Facebook ir viegli, jo gandriz viss satura formats Saja vietné
darbojas lieliski — teksts, attéli, video, tieSraides video un stasti. Tomér nem
VEéra, ka Facebook algoritms pieskir prioritati saturam, kas rosina sarunas un

jégpilnu mijiedarbibu starp cilvékiem, 1pasi gimenes locekliem un draugiem.

Facebook’s breakdown by gender is
55% female and 45% male

Facebook lietotaju sadalijums péc
dzimuma ir 55% sieviesu un 45%
virieSu

The average user is 24-34 years old

Vidé&jais lietotajs ir 24-34 gadus vecs

Over 300 million photographs
uploaded to Facebook every day

Ik dienu Facebook tiek
augsupieladéti vairak neka 300
miljoni fotoattélu

The average Facebook user has 229
friends

Vidéjam Facebook lietotajam ir 229
draugi

Posts and pages on Facebook are
liked 4,5 billion times each day

Zinas un lapas Facebook katru dienu
tiek atzimétas ar Like 4,5 miljardus
reizu

Internet users spend more time on
Facebook than every other website

Interneta lietotaji Facebook pavada
vairak laika neka jebkura cita vietné




Facebook

Ko un cik biezi publicéet?

Rules everyone needs to know
before posting on Facebook

Noteikumi, kas ikvienam jazina
pirms satura ievietosSanas
Facebook

1. Always keep it positive

2. Make you posts informative by
giving “tips” and including links
Always include images and your
logo

Keep you posts mobile-friendly
Thank and reward your fans
Always respond to comments
All of your posts need to be
engaging

You should be posting 5-10 times
a week

9. Get feedback from your fans

10. Develop a consistent tone

W

Nk

@

1. Vienmér centies but pozitivs

2. Padari savas zinas informativas,
sniedzot "ieteikumus" un ieklaujot
saites

3. Vienmér pievieno attélus un savu
logotipu

4. Parupégjies, lai Tavi ieraksti batu
mobilajam iericém draudzigi

5. Pateicies un apbalvo savus fanus
6. Vienmér atbildi uz komentariem
7. Visiem Taviem ierakstiem jabut
saistoSiem

8. Publice ierakstus 5-10 reizes
nedé€la




faniem

TIMING MATTERS

LAIKS IR NO SVARA

Best days: Labakas dienas:
Thursday Ceturtdiena
Friday Piektdiena
Saturday Sestdiena
Sunday Svétdiena

Best times: Labakais laiks:

9 AM 9:00
1 PM 13:00
3 PM 15:00

Rules everyone needs to know before
posting on

|:| Always keep it positive

Make your posts informative by giving "tips"
and including links

|:’ Always include images and your logo

|:| Keep your posts mobile friendly

I:I Thank and reward your fans

I:l Always respond to comments

I:, All of your posts need to be engaging

I:I You should be posting 5-10 times per week
\:I Get feedback from your fans

‘:I Develop a consistent tone

Thursday
Best days: Friday

Saturday

Sunday

. 9AM
Best times: 1pMm

3PM

Etiketes padomi un vadlinijas

9. Sanem atsauksmes no saviem

10. Izstrada konsekventu toni




Tapat ka bezsaistes socialaja mijiedarbiba, ari Facebook eksisté savs
nerakstits uzvedibas protokols, kas lietotajiem butu jaievéro. Facebook,
pirmkart un galvenokart, ir socialais tikls, kas izveidots, lai palidzétu
lietotajiem uzturét sakarus sava starpa.

Seit ir dazi ieteikumi, ar ko sakt, lai ievérotu pareizu Facebook etiketi:

Etiquette tips and guidelines

Etiketes padomi un vadlinijas

Don’t spam: Always be tactful,
classy, and do not spam. This
includes sending mass-event invites
and messages and invitations to like
your pages from your personal
account.

Nesuti surogatpastu

Vienmér esi taktisks, elegants un
nesuti surogatpastu, taja skaita
iellgumus uz masu pasakumiem, ka
ari véstules un aicinajumus spiest
Like atzimi Tavai lapai no sava
personiga konta.

Respond: Response times are going
to vary based on the issue and the
product in question, but in social
media timeliness is critical. Users
expect things to happen much faster
on social channels than on more
traditional channels like email. In
most cases, same-day responses
are required. Don’t ever let your
community feel like they’ve been
forgotten.

Sniedz atbildi

Atbildésanas laiks mainisies atkariba
no attieciga jautajuma un produkta,
tomeér socialajos medijos
savlaicigums ir batisks. Lietotaji
sagaida, ka socialajos kanalos lietas
notiks daudz atrak neka
tradicionalos kanalos, pieméram, e-
pasta. Vairuma gadijumu atbilde
bGtu jasniedz taja pasa diena.
Nekad nelauj savai kopienai justies
aizmirstai.

@Name: If you want to call out
another public Facebook page or
user, you can directly link to their
Facebook page, which also notifies
them that you’'re talking about
them, by putting an @ and typing
their name. (Facebook will help your
selection with a drop-down.) This
also makes it clearer to whom
you're addressing. Note that private
users can’t be called out in this way
unless you're replying to a comment
they left on your page.

@Vards

Ja vélies izsaukt citu publisku
Facebook lapu vai lietotaju, vari
izveidot tieSo saiti uz vinu Facebook
lapu, kas ari pazinos viniem, ka Tu
par viniem runa, ievietojot @ un
ierakstot vinu vardu. (Facebook
atvieglos Tavu izvéli ar nolaizamo
izvélni.) Tas ar radis skaidribu par
to, pie ka isti Tu vérsies. Nem véra,
ka privatos lietotajus Sada veida
nevar izsaukt, ja vien neatbildi uz
vinu atstatu komentaru sava lapa.

Highlight important posts: If your
organization has any very important
updates; e.g. event, change; you
can highlight them in your page’s

Izcel svarigas zinas

Ja Tava organizacija ir kadi |oti
svarigi jaunumi (pieméram, gaidams
kads notikums vai parmainas), vari




timeline. This expands the post to
both columns, and may get these
important updates further into
people’s News Feeds.

tos izcelt savas lapas laika skala.
Tas paplasinas ierakstu pa abam
kolonnam, un Sie svarigie jaunumi
varés nonakt cilvéku zinu plusmas.

Messages: People can send your
page private messages. You'll find
most of these messages will be
customer service-related, so make
sure to check them. The messages
section functions like an email
inbox.

Zinojumi

Cilveki var sutit Tavai lapai privatus
zinojumus. Lielaka dala So zinojumu
bis saistiti ar klientu apkalposanu,
tapéec noteikti parbaudi tos.
Zinojumu sadala darbojas ka e-
pasta iesutne.

Posting: While many social media
tools allow you to post from them
on Facebook, you'll have the best
results by posting directly to
Facebook from Facebook itself.
Facebook'’s algorithm biases toward
post that originate from its own
interface. Responses and comment
moderation, however, can be done
via social management software
without issue.

Ierakstu publicésana

Lai gan daudzi socialo mediju riki
nodrosSina ierakstu parpublicéSanu
Facebook tikla, vislabakos rezultatus
Tu gusi, veidojot Facebook ierakstus
pasa Facebook. Facebook algoritms
nosliecas par labu zinam, kuru
izcelsme rodama Facebook
saskarné, tomér atbildes un
komentarus iesp€jams moderéet bez
problémam, izmantojot socialas
parvaldibas programmaturu.




Etiquette tips and
guidelines

Facebook sponsorétas zinas un Facebook reklamas: kuras butu labakas Tavam
biznesam?

You( [T



YouTube ir video koplietoSanas platforma, kura lietotaji katru dienu noskatas
miljards stundu video. Lai saktu, izveido sava zimola YouTube kanalu, kura
augsupieladét videoklipus, lai Tavi abonenti varétu tos skatities, atzimét ar

Like, komentét un kopigot.

Youtube

Avarage users spend
20+ mim!:es on the
site

"

76% of marketers

lan on increasing
their use of Youtube
and video marketing

d

Ko un cik biezi publicet?

You

3+ billion visits per
day

=

Youtube allows the
users to compare
video ans share
comments

=

Rules everyone needs to know
before posting on YouTube

Noteikumi, kas ikvienam jazina
pirms satura ievietosanas
Youtube

1. Give your videos proper titles

2. Prepare for the shoot

3. Avoid placing annotations where
they cover your face or other
important parts of your video

4. 10% of top 100 brand videos are
10 min long

5. Smile during your videos

6. Add a channel icon

7. Add links to your blog and social
media

8. Enable related channels

9. Create good thumbnails

10. Send people to your YouTube
channel

1. Dod saviem video atbilstosus
nosaukumus

2. Sagatavojies filmésanai

3. Izvieto tekstu ta, lai tas
neaizsegtu Tavu seju vai citas
svarigas video dalas

4. 10% no 100 popularakajiem
zimolu videoklipiem ir 10 min gari
5. Neaizmirsti video laika smaidit
6. Pievieno sava kanala ikonu

7. Pievieno saites uz savu emuaru
un socialo mediju lapam

8. Iespé€jo saistitos kanalus

9. Izveido labus siktélus

10. Nosduti cilvékus uz savu YouTube
kanalu

TIMING MATTERS

LAIKS IR NO SVARA

Best day:
Thursday

Labaka diena:
Ceturtdiena




Friday Piektdiena
Best times: Labakais laiks:

2 PM 14:00

3 PM 15:00

4 PM 16:00

Rules everyone needs to know before

posting on

|:| Give your videos proper titles

|:| Prepare for the shoot

|:| Avoid placing annotations where they cover
your face or other important parts of the video

I:l 10% ot top 100 brand videos are 10 min long

Smile during Your videos

|:| Add a channel icon

I:’ Add links to your blog and social media

‘:I Enable related channels

|:| Create good thumbnails

D Send people to your YouTube channel

Best day:

Thursday
Friday

. 2PM
Best times: 3PM
4PM

Etiketes padomi un vadlinijas

Build trust by respecting the
user: Trust is essential. It's not
good enough to create cause-worthy
videos and upload to your YouTube
channel, or direct users to relevant
landing pages hoping they’ll

convert. Those strategies are lazy
and selfish, and it tells users you
aren’t considering them or their
motivations for engaging on the

Veido uzticibu, cienot lietotaju
Uzticiba ir batiska. Nepietiek radit
sociali nozimigus videoklipus un
augsupieladéet tos sava YouTube
kanala vai ari novirzit lietotajus uz
noteiktam lapam, cerot, ka vini
péksni mainis savu parliecibu. Sadas
stratégijas ir slinkas un savtigas, un
tas lietotajiem liek domat, ka Tu
nenem véra vinus vai vinu




platform. They will immediately
write you off and all content that
comes from you after trust has been
broken. Make your first goal to build
loyalty and respect through content
that your users want to engage
with.

motivaciju uzturéties konkréta
platforma. Péc uzticibas zaudésanas
vini nekavéjoties norakstis Tevi
kopa ar visu Tevis publicéto saturu.
Izvirzi par savu pamatmérki ar
lietotajiem saistosa satura palidzibu
veicinat cienu un lojalitati.

Connect deeply and
authentically: You have limited
time and chances to engage your
audience. Make sure you tell an
authentic story that inspires people.
That makes them believe in your
cause or passion. That moves them
enough to share it themselves and
tell their friends.

Veido dzilu un sirsnigu kontaktu
Tev ir ierobezots laiks un iespéjas
uzrunat savu auditoriju. Noteikti
pastasti kadu patiesu stastu, kas
iedvesmotu cilvékus. Tadu, kas
viniem liktu noticét Tavai idejai vai
aizrautibai. Tadu, kas vinus
aizkustinatu, ar ko vini gribétu
dalities un par ko pastastitu ari
saviem draugiem.

Take creative risks: It's hard to
create inspiring campaigns and
content unless you have a creative
component to your videos that
catches people’s attention. You can
have a good message that’s
advocating an honourable cause,
but if you can’t execute, then it’ll go
nowhere. This requires a deep
understanding of what interests and
motivates your audience.

Uznemies radosos riskus

Ir grti izveidot iedvesmojosas
kampanas un saturu, ja vien Tavos
videoklipos nav radosa komponenta,
kas piesaistitu cilvéku uzmanibu.
Tavs véstijums var but labs, Tev var
bat godpilni nodomi, bet, ja Tu tos
pienacigi neproti prezentét, nekur
talu netiksi. Tev nepiecieSama dzila
izpratne par to, kas intereseé un
motivé Tavu auditoriju.




Etiquette tips and
guidelines

Instagram

Instagrom

Instagram ir mobilajas iericés un galddatoros lietojama, interneta pieejama
fotoattélu koplietoSanas lietotne un pakalpojums, kas lietotajiem lauj publiski
vai privati koplietot attélus un videoklipus. Sobrid ta ir vispopularaka
fotoattélu koplietoSanas vietne starp pusaudziem vecuma no 12 lidz 17
gadiem. Tikai pagajusa gada jdlija vien So vietni apmekléja viens miljons
pusaudzu.



31 percent of female internet users
are on Instagram, compared to 21
percent of male users

Instagram lieto 31 procents sieviesu
dzimuma un 21 procents virieSu
dzimuma interneta lietotaju

Over half of all 18 to 29 year olds in
Europe are on Instagram

Vairak neka pusei 18 lidz 29 gadus
veco eiropieSu ir savs Instagram
konts

Instagram has about 400 million
active daily users

Instagram ir aptuveni 400 miljoni
aktivu ikdienas lietotaju

The most popular photo on
Instagram has close to 6 million likes

Popularakajam Instagram
fotoattélam ir gandriz 6 miljoni Like
atzimju

48.8 percent of brands are on

Instagram lieto 48,8 procenti zimolu

Instagram
The most popular hashtags in|Vispopularakie témturi ir: #love
general are: #love #instagood | #instagood #photooftheday #tbt
#photooftheday  #tbt #beautiful | #beautiful #cute #me #selfie
#cute #me #selfie
(0|
Instagram @ .

Ko un cik biezi publicéet?




Rules everyone needs to know
before posting on Instagram

Noteikumi, kas ikvienam jazina
pirms satura ievietosSanas
Instagram

Complete your profile

Aizpildi savu profilu

Use hashtags

Izmanto temturus

Engage, engage, engage

Iesaisties, iesaisties, iesaisties

Take followers with You

Nem lidzi sekotajus

Show off Your events, products, etc.

Paradi savus pasakumus, produktus
utt.

Introduce your team

Iepazistini ar savu komandu

2-3 posts a day

2-3 ieraksti diena

Encourage Instagram contests

Riko Instagram konkursus

Take relevant photos

Uznem atbilstosas fotografijas

Take great photos

Uznem lieliskas fotografijas

TIMING MATTERS

LAIKS IR NO SVARA

Best day: Labaka diena:
Monday Pirmdiena
Thursday Ceturtdiena

Best times: Labakais laiks:

2 AM 2:00
8-9 AM 8:00-9:00
3 PM 15:00




Rules everyone needs to know before
posting on

I:] Complete Your profile

|:| Use hashtags

D Engage, engage, engage

D Take followers with You

|:] Show off Your events, products, etc
D Introduce Your team

D 2-3 posts a day

|:| Encourage instagram contests

‘:‘ Take relevant photos

D Take great photos

Best days: Monday
Thursday

Best times: 2AM
8-9AM
3PM

Twitter ir bezmaksas mikroblogosanas pakalpojums, kas registrétiem
lietotajiem lauj parraidit 1sus véstijumus, devetus par Twitter sikzinam.
Twitter lietotaji var parraidit sikzinas un sekot citu lietotaju sikzinam,
izmantojot vairakas platformas un ierices.

Twitter users over-index as female Salidzinagjuma ar paréjo internetu

compared to the rest of the Twitter lietotaju vidi dominé

Internet’s base (55% f vs. 45% m) | sievietes (55% sieviesu pret 45%
viriesu)

72% of the active users on Twitter 72% aktivo Twitter lietotaju ir

are between 18-49 years old vecuma no 18 lidz 49 gadiem

Twitter now uses only the bird as its | Sobrid Twitter sava logotipa izmanto
logo. A little-known fact: the bird is | tikai putninu. Maz zinams fakts:
Larry putninu sauc Lerijs




A large number of Twitter users
70% have at least some college
education

Liels skaits Twitter lietotaju (70%) ir
ieguvusi vismaz kaut kadu koledzas
l[imena izglitibu

Twitter is what’s happening in the
world and what people are talking
right now

Twitter atspogulo to, kas paslaik
notiek pasaulé un ko cilvéki tiesi
Sobrid parruna

On November 7, 2017, the
messages was doubled to 280
characters

2017. gada 7. novembri sikzinas
garums tika dubultots lidz 280
rakstzimém.

Twitter § j;

Ko un cik biezi publicéet?

Rules everyone needs to know
before posting on Twitter

Noteikumi, kas ikvienam jazina
pirms satura ievietosanas
Twitter

Engage Your followers

Iesaisti savus sekotajus

Use proper grammar

Lieto pareizu gramatiku




Tweet at people and businesses

Suti sikzinas cilvékiem un
uznémumiem

Use retweets

Parsuti sikzinas

Use hashtags

Izmanto temturus

Keep it concise

Izsakies kodoligi

Join conversations

Iesaisties sarunas

Discuss trending topics

Parruna aktualas témas

Search for relevant topics

Meklé atbilstosas témas

Limit self-promotion

Ierobezo pasreklamu

TIMING MATTERS

LAIKS IR NO SVARA

Best day: Labaka diena:
Wednesday TreSdiena
Best times: Labakais laiks:
12 PM 12:00
3 PM 15:00
5PM 17:00
6 PM 18:00
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Etiketes padomi un vadlinijas

Tapat ka jebkura cita socialas mijiedarbibas vid€, ari Twitter eksisté savs
labakas prakses kopums, kas jaievéro, lai glitu panakumus. Seit bds dazi

padomi, ar ko sakt:

Don’t spam: Be sure to keep your
tweets relevant, helpful to followers,
and spam-free.

Nemestulo

Parupéjies, lai Tavas sikzinas butu
par tému, sekotajiem noderigas un
bez surogatpasta.

Hashtags: By using #hastags,
you're exposing yourself to a wider
audience. Many people follow
conversations using various
hashtags, but possibly won’t be
following you. Hashtags are meant
as a shortcut to explain what your
tweet contains or to show you're
part of a conversation or event.

Temturi

Izmantojot #témturus, Tu vérsies
pie plasakas auditorijas. Daudzi
cilvéki seko sarunam, kuras lietoti
noteikti témturi, bet, iespéjams, Tev
nesekos. Témturi ir tadas ka
saisnes, kas izskaidro sikzinas
saturu vai parada, ka esi kadas
sarunas vai notikuma dalibnieks.

Shortening links: Twitter now
autoshortens your links, but you
should consider using a separate
shortening service with built-in
analytics, as it will allow you to
track clicks of your content that
don’t point back to your own web
properties. Bit.ly is good options.

Saisu saisinasana

Twitter tagad automatiski saisina
Tavas saites, tacu Tev bitu jaapsver
atseviska saisinasanas servisa
izmantosSana ar ieblvétu analitikas
sistému, kas lautu Tev izsekot, cik
daudz lietotaju klikSkina uz Tevis
publicéta satura. Bit.ly ir labs izvéles
variants.




Etiquette tips and
guidelines _
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21 popularaka socialo mediju vietne, kas Tavam zimolam varétu noderét
(https://buffer.com/library/social-media-sites)

Twitch

Twitch ir pasaulé vadosa straumésanas platforma spélétajiem un lietam, kuras
meés milam. Tur Tu vari skatities saturu un térzet ar miljoniem citu fanu no

visas pasaules.

Twitch pirmsstraumésanas kontrolsaraksts Devinas lietas, kas Tev
janodroSina pirms straumésanas saksanas. (https://medium.com/the-
emergence/twitch-pre-stream-checklist-7b0029516115)
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Pinterest

Pinterest ir socialas kuratorijas vietne, lai koplietotu un klasificétu attélus,
kas atrasti tieSsaisté. Pinterest pieprasa 1sus attélu aprakstus, bet galvena
uzmaniba vietné tiek pievérsta tiesi vizualajam saturam. Noklikskinot uz
attéla, Tu nonaksi pie ta sakotnéja avota, tadél, pieméram, ja noklikskinasi
uz kurpju attéla, Tu varetu tikt novirzits uz vietni, kura tas var iegadaties.
Mellenu pankuku attéls, iespéjams, aizvedis Tevi pie attiecigas receptes;
neparasta putnu bira attéls varétu aizvest Tevi pie ta izgatavosanas
pamacibas.

SnapChat

Misdienas Snapchat ir viena no popularakajam socialajam lietotném. Isi
sakot, Snapchat, ja salidzinam to ar citiem populariem socialajiem tikliem,
pieméram, Facebook un Twitter, ir lietotne, kas patiesi mainijusi cilvéku un
vinu draugu mijiedarbibu. Ne visi to izprot — Tpasi jau gados vecaki
pieaugusie —, tacu Snapchat lietosana katra zina ir pédéjais modes
kliedziens jaunako viedtalrunu lietotaju, tostarp pusaudzu un jauniesu, vida.
Snapchat ir gan zinojumapmainas platforma, gan socialais tikls. To nevar
izmantot no parasta timekla, un tas pastav tikai ka mobila lietotne, kuru vari
lejupieladét sava iPhone vai Android viedtalruni.

Lietotaji var térzét ar saviem draugiem, nosutot viniem fotoattélus, 1sus
videoklipus, kuru garums neparsniedz 10 sekundes. Vari to izt€loties ka
Iszinu satisSanu ar attéliem vai video. Teksta térzéSana un video zvani ir vél
divas funkcijas, kas nesen tika pievienotas lietotnei.

Viena no unikalakajam Snapchat ipasibam ir visa koplietota satura
islaicigums. Fotoattéli un videoklipi pazid burtiski dazas sekundes péc tam,
kad sanéméji tos ir apskatijusi.



Snapchat
8 Snapchat Inc &
2?)

Contains ads * In-app purchases
Downloads 7725598 2 Social Similar

Life’s more fun when you live in the

moment :)

3'%  WHAT'S NEW

> »l o) 043/234
Video https://www.youtube.com/watch?v=tUrg2sWvkOc

16 socialo mediju satura veidi, ar ko Tavi sekotaji labprat dalisies:

1) neparastas svinamas dienas — ir unikali svétki katrai
gada dienai, un kapéc gan nesvinét katru dienu;

Riki darba saksanai: te bus dazi no tiem
https://www.timeanddate.com/holidays/fun/, un Tu vari izveidot
patieSam labus socialo mediju ierakstus ar Canva palidzibu.




virali video — virals video ir video, kas kluvis populars,
izmantojot viralu koplietoSanas procesu interneta. Parasti tas notiek ar
video koplietoSanas vietnu, socialo mediju un e-pasta palidzibu
(pieméram, Tu vari iziet ielas un uzdot cilvékiem kadu interesantu
jautajumu; jauniesi bds ieintereséti So video noskatities tikai tapéc, ka
tur bids redzami vini pasi vai dazi vinu draugi);

p »l o) 050/553
Video https://www.youtube.com/watch?v=rbALm3Ed]iQ

Riki darba saksanai: KINEMASTER ir bezmaksas lietotne, kuru vari
izmantot, lai savus videoklipus padaritu satriecosSus. LietoSanas
pamacibu skat. zemak.

@ T .al47%a518GM

> o) 059/977




Video: https://www.youtube.com/watch?v=XNxiXgIF7Uk
Ikonas vari meklét seit: Iconfinder.com

joki — nav nekads parsteigums, ka humora izmantodana reklama ir
efektivs veids, ka atrast saikni ar auditoriju un likt sev vai savam
uznémumam izskatities cilvéciskakam, bet ka bitu ar ta izmantosanu
socialajos medijos? Humora dzirksts pieskilSana savai socialo mediju
stratégijai var bt lielisks veids, ka piesaistit cilveku uzmanibu. Ja
emocionali Vveérsisies pie savas auditorijas, Tev bus daudz lielakas
iespéjas, ka cilvéki turpinas par Tevi intereséties.

Sadi rikojoties, sekotaji atcerésies par Tevi, dalisies ar Tevis publicéto
saturu un labak sapratis, par ko Tu isti iestajies;

memes — visiem reizi pa reizei patik humors, un méme ir lielisks
veids, ka to piedavat. Mémes parasti atspogulo viedoklus, kas ir viegli
uztverami, smiekligi un ar kuriem viegli identificéties. Cilvékiem patik
tas koplietot dazadas socialo mediju vietnés, pieméram, Facebook un
Pinterest. Labas mémes var k|ut viralas |oti atri, lidz ar to ta butu 1stena
veiksmes garantija, ja Tev izdotos izveidot tadu, ar kuru Tava auditorija

identificeétos;
SO YOU'RE SAYING

PEOPLELIKE VISUALS MORE THAN
VEXT?

memegenerator.net

Riki darba saksanai: Seit Tu atradisi GIF attélus lejupieladésanai un
lietoSanai: https://giphy.com/search/memes.

Savukart Seit Tu vari izveidot savas mémes:
https://imgflip.com/memegenerator.

komiksi — komiksus var izmantot dazados veidos. Tapat ka mémes,
ari tie var bit smiekligi un vieglpratigi, St iemesla dé€| cilvékiem patik tos
koplietot. Tomér Tu vari tos izmantot, pieskirot tiem daudz nopietnaku
toni, lai uzsvértu noteiktus jautdjumus, kuriem tie pievérsas;



Riki darba saksanai: par to, ka veidot komiksus, lasi "Digitalo datu
vizualizacijas riki" 4. nodala (fotojet.com).

konkursi — ja Tev ir nepiecie$éama motivacija konkursa sariko$anai,

te ta bus: 63,4 procenti Facebook lietotaju apgalvo, ka vini, visticamak,

dalisies ar saiti uz konkursu.

Pieméri:

Facebook fotoatté€lu konkursi

Nav grati panakt, lai Tavs sekotajs augsupieladétu fotoattélus: tipisks

Facebook lietotajs katru gadu ievieto vidéji 217 fotoattélus*. Izlem

laicigi, vai Vélies, lai uzvarétajs tiktu izvéléts nejausi vai ar kopienas

balsojuma starpniecibu.

Statusa atjauninajumi, kas var darboties ka reklamas akcija Tava laika

skala

Uzaicini savus fanus: "Pabeidz So frazi!"

1. "Viss, ko es vélos Ziemassvetkos, ir

Uzraksti, par kadu davanu Tu sapno, un piedalies konkursa, lai Ialmetu

[balvu]! Uzvarétajs tiks izvéléts péc nejausibas principa.

2. "Filma/dziesma, kas mani rada vislielako svétku noskanu, ir
" Ievieto Seit savas iecienitakas

Ziemassveétku filmas vai dziesmas nosaukumu, un Tu kldsi par vienu no

pretendentiem uz [balvu]. Uzvarétajs tiks izvéléts péc nejausibas

principa.

** Apkopotie ShortStack dati par vairak neka 50 000 aktivo Facebook lapu un
300 000 pielagoto Facebook lapu lietotnu, kas apkalpo vairak neka 1,4 miljardus
Facebook fanu

citati — da’kart iedvesmas deva ir tiedi tas, kas cilvékam
nepiecieSams, lai vins klGtu motivets. Ta ka citati iet pie sirds
visdazadakajiem cilvékiem, citatu grafika tiek biezi koplietota visas
socialo mediju platformas, toskait Facebook, Twitter, Pinterest un
Instagram. Vispopularakais veids ir elpu aizraujosi attéli, kuros
iemuzinata citata bdtiba apvienojuma ar fontu, kas ir viegli lasams visas
mobilajas ierices;



{he (essen.

@lisamess enger

Riki darba saksanai: Google tikla var atrast daudz skaistu citatu,
bet, ja vEélies izveidot pats savéjo, izmanto Canva.

parsteidzosi fakti — ikvienam patik uzzinat parsteidzodus
faktus;

krasni atteli — cilvekus piesaista skaisti attéli. Protams, vislabak
darbojas tie, kas lieliski atbilst Tevis vai Tavas organizacijas
veidotajam saturam. Labakie attéli izraisa atbilstoSas emocijas, kadas
Tu vélétos, lai Tava auditorija izjut, lasot Tevis veidoto saturu;

Riki darba saksanai: Ir daudz vietnu un attélu banku, pieméram,
Flickr un Morguefile, kur iesp€jams atrast pievilcigus attélus, kas ir
bez maksas un kuriem nav autortiesibu.

Snapchat stasti — lieto parakstus, filtrus un uzlimes, lai veidotu
stastus, kas izcelas. Piemeérs: https://bufferblog-wpengine.netdna-
ssl.com/wp-content/uploads/2016/07/snapchat-story.qgif




Giff attéls : https://bufferblog-wpengine.netdna-ssl.com/wp-
content/uploads/2016/07/snapchat-story.qif

Riki darba saksanai: mobila lietotne Snapchat

infografikas — visiem patik infografikas. Tas parasti ir
pievilcigas un informativas. Pateicoties tam, infografikas parasti gust
popularitati un dazkart savac diezgan iespaidigu daliSanas reizu
skaitu;

Riki darba saksanai: 4. nodala més paradijam Tev tieSsaistes riku
Piktochart, ar kura palidzibu vari izveidot pats savas infografikas

padomi un ieteikumi — Tu tacu piekriti, ka tad, ja klients
apmeklé Tavu vietni, pastav iespéja, ka vins meklé kadas problémas
risinajumu. Tas ir galvenais iemesls, kapéc "ka izdarit to un to" zinojumi
ir tik populari. Pieskir sarunai vértibu, kopigojot saturu, kas atvieglos
Tavu klientu dzivi. Te bis dazi pieméri: How to stay motivated while
studying (K& saglabat macisanas motivaciju?), How to get up early (Ka
celties agrak?), When studying a foreign language (Ieteikumi, apgustot
svesvalodu);

Riki darba saksanai: Tu tos vari vai nu atrast interneta, pieméram,
Pinterest vietng, vai veidot pats sav€jos, izmantojot Canva.



1z)pamacibas — vari tas izmantot, lai palidzétu savas auditorijas
parstavjiem palidzét pasiem sev. Cilvékiem pamacibas Skiet |oti
noderigas, jo vini var viegli iemacities darit daudzas lietas, vienkarsi
noskatoties video vai aplikojot attélus. Video pamacibas ir popularas
vietné YouTube, taCu ir arl tadas, kuru pamata ir attéli un kuras
ieguvusas augstu reitingu ieks Pinterest. Attélu pamacibas sanem daudz
repin (atkartoti piespraust) atzimju vietné Pinterest, bet tie atteli,
kuriem ir noradita saite uz vietni, palielina konkrétas vietnes datplusmu;

Riki darba saksanai: \Vietné Youtube Tu atradisi |oti daudz
pamacibu. Vari ari vienkarsi uznemt pats savu video. Lai ierakstitu
ekrana redzamo, vari izmantot programmu Icecream Screen
Recorder, un te bus ari video pamaciba:

".1 Jeecream
S Screen Recorder

@I_ apture video @m:rc-:-nswc:t

Selectan areato ..
record video :

SR D) 11‘:03/4:43 &« O 0
Video: https://www.youtube.com/watch?v=vcYH1E6uIf0

14)jautajumi un aptaujas — jautajumi lauj izveidot saikni ar
auditoriju un izprast kadu faktu par viniem vai to, ka, vinuprat, uzlabot
Tavas organizacijas darbu, vai to, ko isti vini meklé

Riki _darba saksanai: Seit atradisi pamacibu, ka izveidot savu
Facebook aptauju; How to <create a poll on Facebook
(https://www.wikihow.com/Ask-a-Question-on-Facebook)




lugums péec padoma — sis ir gandriz tas pats, kas jautajuma
uzdosSana. Kad Tu lGdz saviem sekotajiem padomu, Tu tadéjadi viniem
paradi, ka vini ir patieSam svarigi Tavai organizacijai nozimigas lietas;

temturis — vienkarsi veids, ka klasificét sikzipas tému/-as, kas
cilvékiem atvieglo citu sikzinu mekléSanu par Sim témam. Pieméram,
ierakstot #DigiYouth (vai #digiyouth vai #DIgiYoTH, jo meklétajs nav
registrjutigs) mekléSanas lodzina jebkuras Twitter, Instagram vai
Facebook lapas augsSpusé un noklikskinot uz Enter, Tu sanemsi sikzinu,
organizaciju utt. sarakstu.

Viena no labakajam lietam attieciba uz témturiem ir ta, ka tie lauj Tev
izveidot veselas cilveku kopienas, kuras interesé konkréta téma,
atvieglojot saistitas informacijas atrasanu un kopigosanu.



Top mistakes in social media

Top mistakes in social media

Popularakas kludas socialajos
medijos




THE PROFILE IS INCOMPLETE
AND THE COVER IS
UNATTRACTIVE

By information we don’t just mean
the field “information” on Facebook.
The following are some tips for your
page to stand out and come across
as more attractive:

e Upload an attractive cover
photo that reflects your
organization personality
including a description of your
organization;

e Upload a profile picture that
allows people to identify you
or your organization easily;

e Complete the information on
your profile and add the link
to your website, blog or
contact page;

e Choose the right category of
your organization so it can be
easily found.

NEPILNIGS PROFILS UN
NEPIEVILCIGA PROFILA ADINA
Ar informaciju més domajam ne
tikai laucinu "Informacija" Tava
Facebook profila. Talak ir sniegti
dazi padomi, ka likt Tavai lapai
izcelties un izskatities pievilcigakai:

e augsupieladé pievilcigu adinas
fotoattélu, kas atspogulotu
Tavas organizacijas butibu,
ietverot savas organizacijas
aprakstu;

e augsupieladé profila attélu,
kas lautu cilvékiem viegli
identificet Tevi vai Tavu
organizaciju;

e aizpildi informaciju sava
profila un pievieno saiti uz
savu vietni, emuaru vai
kontaktinformacijas lapu;

e izvélieties pareizo
organizacijas kategoriju, lai to
varétu viegli atrast.

YOU DON'T ANSWER YOUR
FOLLOWERS’' COMMENTS

This point is essential to reinforce
the relationship with your followers.
Use the proper language, speak in
second person, as if it was a one-
on-one conversation while
understanding who your interlocutor
is and what he expects from you.

TU NEATBILDI UZ SAVU
SEKOTAJU KOMENTARIEM

Sis punkts ir bltisks attiecibu
nostiprinasana ar Taviem
sekotajiem.

Izmanto piemérotu valodu, runa
otraja persona, it ka ta batu saruna
aci pret aci, vienlaikus apzinoties,
kas ir Tavs sarunu biedrs un ko vins
no Tevis sagaida.

YOU DON'T POST REGULARLY
This creates very very very bad
impression and it is proof that not
even the page administrator is
interested in it

TU NEVEIC REGULARUS
IERAKSTUS

Tas par Tevi rada loti, loti, loti sliktu
iespaidu un kalpo par pieradijumu
tam, ka pat lapas administrators
nav ieintereséts tas satura.

YOU WANT TO BE PART OF ALL
SOCIAL NETWORKS

When starting this trip in social
networks many people want to be

TU VELIES BUT ITIN VISOS
SOCIALAJOS TIKLOS

Sakot savu celojumu socialajos
tiklos, daudzi cilvéki veélas but to




part of all of them. They create a
YouTube channel, a profile on
Twitter, Facebook, LinkedIn,
Pinterest, Vine, etc, etc, etc. But
honestly it will do you no good if
you cannot sustain it throughout
time.

We suggest you start with one,
maybe two, and once you are an
expert handling them then you can
wider your scope to other social
networks.

visu lietotaji. Vini izveido savu
YouTube kanalu, profilus vietnés
Twitter, Facebook, LinkedIn,
Pinterest, Vine utt., utjpr. Bet, ja
godigi, tas neko labu nedos, ja Tev
So visu laika gaita neizdosies
uzturet.

Més iesakam Tev sakt ar vienu,
varblt diviem tikliem, un, kolidz
klGsi par ekspertu to lietoSana, vari
paplasinat savu darbibas lauku citos
socialajos tiklos.

BEING A FACELESS
CORPORATION WITH NO HUMAN
TOUCH

Being too “corporate”. People like
people and social media is about
people communicating with people.
A faceless corporation is out of place
on social media. When you are
posting on your social media profile,
you must add a little bit of human
touch.

BEZPERSONISKA KORPORACIJA
BEZ CILVECISKO ATTIECIBU
PIEEJAS

Parak "korporativa" attieksme.
Cilvékiem patik cilvéki, un socialie
mediji ir paredzéti tam, lai cilvéki
sava starpa komunicétu. Korporacija
ar bezpersonisku attieksmi
socialajos medijos ir nevieta.
Public€jot ierakstus sava socialo
mediju profila, neaizmirsti pievienot
tiem kadu devu cilvéciskuma.

SPAMMING

Another mistake people make is to
throw links to their content on all
the social networks. Don't post
automatic and spammy links. Social
media is not another advertising
channel. Engage in conversation.

MESTULOSANA

Vél viena kluda, ko cilvéki pielauj, ir
ievietot saites uz pasu publicéto
saturu visos socialajos tiklos.
Nepublicé automatiskas un
surogatpastu saturosas saites.
Socialie mediji nav kart€jais
reklamas kanals. Iesaistieties
saruna.
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2. Vizualizacijas riki



Lai raditu satriecosas datu vizualizacijas, nav jabut datu zinatniekam
vai jaiegust grafikas dizainera grads. Datizrace ir kluvusi krietni
vienkarsaka, un izdaritos secindjumus iespéjams interpretét saistosa,
pievilciga un, pats galvenais, viegli saprotama veida. Te bls dazadu
brivpieejas un augstakas klases riku un platformu saraksts, kas laus Tev
atspogulot datus dazados formatos, sakot no interaktivam diagrammam un
infografikam lidz pat kartém un vardu makoniem.

Why online tools? Kapéc tieSsaistes riki?

e The online tool is a simple, e TieSsaistes riks ir vienkarss,
easy to understand, by offering viegli saprotams, piedava jau
a ready-made templates gatavas veidnes un ir pieejams
(templates) and will be open at jebkura laika; izmantojot So
any time and use this tool, riku, nevajadzeés veltit laiku ta
there will be no need to devote lejupieladésanai. Vienigais, kas
time to download. You only Tev nepiecieSams, ir dators ar
need a computer and internet piekluvi internetam.
access.

e With drag-and-drop poster e Izmantojot vilkSanas un
maker, now anyone can design nomesanas plakatu veidotaju,
awesome  posters  without tagad ikviens bez grafiska
graphic design skills. dizaina iemanam var noformét

satriecosus plakatus.




& The online tool is a simple,
easy to understand, by offering
a ready-made templates and will

be open at any time.
There's no need to download or
install anything to use Canva,
Fotojet or Powtoon in your web
browser, simply create an
account online to get started!
You only need a computer and
internet access.

@& With drag-and-drop maker,
now anyone can design
awesome posters, infographics
and presentations without

graphic design skills.

Ceram, ka Tu ne tikai apglsi jaunas prasmes un atklasi lidz Sim nezinamus
rikus radoSam darbam, bet ari uzzinasi kaut ko par sevi!

Data visualization

Data visualization is the
process of
taking a data set and
visualizing it in a way that can o0
be easily understood.

@

Sometimes called data viz, data
visualization can be something
as simple as a bar chart
generated from an Excel file, or
as complex as an interactive
multimedia experience.

The best data visualizations
are beautiful,
informative, and responsive.

| Data visualization | Datu vizualizacija




Data visualization is the process of Datu vizualizé€Sana ir process, kura
taking a data set and visualizing it in | datu kopu nem un vizualizeé viegli
a way that can be easily saprotama veida.

understood.

Sometimes called data viz, data Datu vizualizacija (darba rezultats)
visualization can be something as var bit kaut kas tik vienkarss ka
simple as a bar chart generated joslu diagramma, kas generéta no
from an Excel file, or as complex as | Excel faila, vai tik sarezgita ka

an interactive multimedia interaktiva multivides pieredze.
experience.

The best data visualizations are Labakas datu vizualizacijas ir
beautiful, informative and skaistas, informativas un iedarbigas.
responsive.

Plakdtu veidoSana ir arkartigi svariga, jo miusdienas visi vélas redzét
informaciju grafiska forma; neviens nelasis tekstu vai neklikSkinas uz
reklamkaroga, ja tas nebis pievilcigs, koss un interaktivs. Saja apaksSnodala
Tu uzzinasi par brivpieejas interneta rikiem, ar kuru palidzibu iesp€jams veidot
plakatus, komiksus un iemiesojumus (avatars).

Kas ir plakats un ka panakt, lai tas izdotos skaists?

Plakati ir lielisks vizualais paliglidzeklis. Vari tos profesionali izmantot
reklamam, pazinojumiem vai vienkarsi informacijas apmainai. Plakata
noformé&jums ir |oti svarigs, it ipasi, ja Tu to izmanto ka vizualu paliglidzekli,
lai papildinatu verbalo prezentaciju. Pareiza krasu, attélu, fontu un krasu
balansa izmantoSana palidzés Tev radit ievéribas cienigu un atmina paliekosu
plakatu.

Informacijas resursi turpmakai izpétei
5 soli plakatu noformé&sana
10 ieteikumi, ka izveidot lielisku plakatu




Canva ir tieSsaistes grafikas dizaina platforma. Tai ir viegli lietojama vilkSanas
un nomesanas saskarne. Canva padara dizainu vienkarsu ikvienam. Izstrada
dizainu timeklim vai drukasanai: emuaru grafikas elementus, prezentacijas,
Facebook lapu adinas, skrejlapas, plakatus, ieluigumus utt. Si platforma
piedava izvéléties starp tlkstosiem formu, ikonu, ilustraciju un fotoattélu.

Informacijas resursi turpmakai izpetei
Ka lietot Canva, lai raditu satriecoSus grafikas dizaina elementus socialajos

tiklos

poster

wall

Viens no vienkarsakajiem veidiem, ka izveidot plakatu, ir izmantot
postermywall.com

Vari veidot pielagotus plakatus, skrejlapas un socialo mediju grafikas. Milziga
veidnu izveéle, érti lietojami riki. Bezmaksas lejupielades un kvalitativas
izdrukas.

Informacijas resursi turpmakai izpetei
Ka lietot Postermywall, lai raditu satriecoSus grafikas dizaina elementus

® FotoJet

Stradajot ar jaunieSiem, Tev jablt radoSam un jaatrod interesants veids, ka
piesaistit vinu uzmanibu. Viens no variantiem ir izmantot komiksu, kas
rosinatu interesi un vélmi iepazities ar ta saturu.

Lai raditu fotokomiksu, Tev tikai jaizvélas veidne un jaievieto fotoattéli,
izmantojot vienkarsu fotokomiksu veidotaju.

Lejupielade vai redistracija nav nepiecieSama. Lietotaja konta izveide nav
obligata, tomér, ja vélies saglabat savu darbu un vélak to redigét, Tev
japierakstas.



Iemiesojumi lieliski

iederas timekli,

socialajos medijos, infografikas,

marketinga, reklama, prezentacijas, animacijas, skrejlapas, plakatos, kartités

utt.

Avatar Iemiesojums

In computing, an avatar is the |Iemiesojums (avatar) ir lietotaja,
graphical representation of the user | lietotaja alter ego vai personibas

or the user's alter ego or character.
An icon or figure representing a
particular person in a video game,
Internet forum, etc. It may take
either a three-dimensional form, as
in games or virtual worlds, or a two-
dimensional form as an icon in
Internet forums and other online
communities.

grafisks attélojums. Ikona vai figura,
kas attélo noteiktu personu
videospéle, interneta foruma utt.
Iemiesojums var but tris dimensiju
forma, pieméram, sp€lés vai
virtualajas pasaulés, vai divu
dimensiju forma, pieméram, lietotaja
ikona interneta forumos un citas
tieSsaistes kopienas.

Avatar

®




[ GIPHY

GIF attéls? Més visi esam tos redz&jusi. Interneta tie sastopami emuaros un
socialajos medijos un ir dala no ta, kas padara zinu un izklaides vietnes tik
popularas.

GIF animacija ir viens no visizplatitakajiem attélu formatiem interneta, un
tagad Tu vari atrast perfektu GIF attélu par jebkuru tému, izmantojot tadas
vietnes ka Giphy.

Un ka ir ar mémém?

Galvena atskiriba starp GIF animaciju un mémi ir ta, ka mémes parasti ir
statiski attéli ar atsauci uz aktualu jautajumu vai popkultiru, un GIF
animacijas, vienkarsak sakot, ir kustigi attéli.

Timekla vietnés, piemeéram, Giphy un Awesome Gifs, vari atrast, kadas tik GIF
animaciju mémes Tava sirds karo.

Tapat ka vairums lietu, GIF attéli un mémes vislabak darbojas kopa. Paker
kadu GIF animaciju un ielimé uz tas kadu aktualu tekstinu, un Tev bls animéta
meme.

Jauniesiem péc dabas ir vairak attistita vizuala uztvere, un vini vizualo
informaciju apstrada labak neka tekstualo.

Bérni lldz 12 gadu vecumam un pusaudzi vecuma no 13 lidz 15 gadiem parasti
dod prieksroku vizualam, nevis tekstualam informacijas attélojumam. K|lstot
vecaki, pusaudzi médz vairak pievérsties lasisanai, bet joprojam dod
priekSroku spilgtam, krasainam un pievilcigam informacijas dizainam, nevis
tekstam. Faktiski pétijumi rada, ka lidz 25 gadu vecumam cilvéki, ja viniem
rada krasainus un blavus attélus, atzist par labakiem spilgtas krasas
dizainparaugus. Ja Tava mérkauditorija ir jauniesi, |oti iesakam publicét dazas
infografikas.

Infografikas jauniesu vidu ir popularas vairaku iemeslu deél:



o Infografika ir viegli parskatama, un nav japieliek daudz laika un pdlu, lai
to saprastu;

o JaunieSiem seviski patik, ja statistikas dati tiek attéloti jautra un
izklaidéjosa forma;

o Infografiku var viegli koplietot visos socialajos medijos. Neatkarigi no ta,
vai tas ir Facebook vai Pinterest, ar infografiku var dalities;

o JaunieSi kognitiva zina ir vairak orientéti uz vizualas, nevis tekstualas
informacijas apstradi;

o Infografika ietvertas popkultiiras atsauces un humors jauniesiem Skiet
daudz tikamaks par vienkarsu, daudzvardigu tekstualo saturu.

Ja vélies, lai jauniesi uzzinatu vairak par Tevi vai pievérstu uzmanibu Tevis
teiktajam, labakais veids, ka to izdarit, ir publicét infografiku. Be€rniem,
pusaudziem un jaunieSiem ir fotografiska atmina, kas viniem palidz labak
atceréties vizualo saturu. Tas ir viens no iemesliem, kadél pedagogijas
pétijumos ieteikts klasé izmantot tadus vizualos macibu paliglidzek|us ka
kartes un diagrammas.

Sie vizualie paliglidzekli palidz skolotajiem piesaistit to neieintereséto jauniesu
uzmanibu, kuri, iespéjams, labpratak dotos uz tirdzniecibas centru, nevis
klausitos, ko viniem maca. Kad Tev ir jasazinas ar jaunieSiem ka uznémumam,
tas ir vél grutak. Marketinga informacija ir jasniedz tada veida, lai ta tiktu
uztverta ka "forsa" un aizraujosa.

Viens no vienkarsakajiem veidiem, ka to izdarit, ir radit pievilcigas, viegli
uztveramas un saprotamas infografikas. Jauniesiem lieliski paliek atmina
krasas, un tas ir viens no iemesliem, kapéc infografika viniem tik loti iet pie
sirds.

Ir pieradits, ka krasas un informacijas apstrade savstarpéji korelé. Cilvékiem
kllGstot vecakiem, vini mazak izvélas krasas un dod priekSroku pelékajiem
toniem un tekstualajam saturam. Savukart jaunieSi dod priekSroku krasaina
un spilgta veida pasniegtai informacijai.

Piktochart.com
s i Pikktochort

B =8B make information beautiful



Piktochart piedava daudz lielisku bezmaksas un augstakas klases infografikas,
parskatu, reklamkarogu un prezentaciju veidnu. Tas ir pievilcigas un eérti
lietojamas.

Informacijas resursi turpmakai izpétei
Piktochart pamacibas
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